Zjisténi zisku strategie marketingového mixu

Firma Ares, s. r. 0. vyrabi multifunkcéni vesty z dutého vldkna v nakladech rovnajicich se
1500,- K¢/ks. V ramci spoluprace s prodejni siti dava provize a rabaty v celkové hodnoté
250,- K¢/ks. Naklady se sestavaji z variabilnich ndkladt ve vysi 850,- K¢/ks a fixnich nakladt
ve vysi 600,- K¢/ks. Odhadované marketingové naklady v piepoctu na jeden ks budou ¢init
50,- K¢.

Vyrobek je prodavan za 2150,- K& Odhadované prodané mnozstvi je 500 kust.

Urcete:
1) Hrubé jednotkové ziskové rozpéti ( gross contibution margin per unit)
2) Hrubé ziskové rozpéti ( gross contribution margin)
3) Zjistéte celkovy zisk na jednotku
4) Navrhnéte moznou strategii, navrhy a doporuceni pro zjisténou situaci

Z- celkové zisky

P — cenikova cena

k — sleva na jednotku (sleva na provizich, rabat)

¢ — variabilni ndklady na vyrobu a distribuci ( ndklady na pracovni silu atd.)
Q — pocet prodanych jednotek

F — fixni naklady ( platy, ndjem, elektiina)

M — marketingové naklady, ponechané volnému uvazeni

Ad 1.
[( P-k) - ¢] = [( 2150 — 250) - 850] = 1050,- K&/ ks

Ad 2.
[( P-K) - c]*Q = [( 2150 — 250) - 850]* 500 = 525000, K& netto piijem

Ad3.

Z=[( P-K) - ¢]*Q — F — M= [( 2150 — 250) - 850]* 500 — 600*500 — 50*500 = 525000-
300000-25000=200000,- K&

Ad 4.

Napt. zmény v ndkladovych polozkach, lepsi vyuziti marketingovych prostiedki a aplikace
poznatkli marketingového vyzkumu na sledovanou problematiku.



